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Instructions :
- Ne pas dépasser 5 pages ;
- Supprimer les indications en italique lors du remplissage du formulaire ;
- Convertir le fichier au format PDF, en le renommant : ACRONYME-AAP-Blc-Agorantic-2027.pdf, 

où ACRONYME est à remplacer par l’acronyme du projet ;
- Envoyer le fichier à fr-agorantic@univ-avignon.fr avant le 11 mai 2026 ;
- Si le projet a déjà fait l’objet d’un financement lors d’un précédent AAP : justifier la nouvelle 

demande et présenter les évolutions du projet.
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Résumé

Max. 1 000 
caractères, 
espaces 
compris

 La filière du spectacle vivant traverse une crise structurelle, marquée par 
une surproduction artistique, des difficultés de diffusion et une stagnation 
des publics. Dans ce contexte, et face à la saturation informationnelle du 
Festival Off d’Avignon, ce projet interdisciplinaire propose de concevoir un 
tableau de bord dynamique de la réception des œuvres. S’appuyant sur la 
visualisation de données et le traitement automatique du langage, il collecte 
et analyse en temps réel les traces laissées par les publics sur les réseaux 
sociaux  afin  de  qualifier  la  visibilité  et  l’intensité  de  la  réception  des 
spectacles. L’objectif est de transformer ces données en une cartographie 
interactive,  capable  d’alléger  la  charge  cognitive  des  spectateurs  et 
programmateurs,  tout  en  favorisant  la  découvrabilité  d’œuvres  moins 
visibles. Le projet étudiera enfin comment les réseaux sociaux reconfigurent 
les dispositifs de jugement, en vue d’une future expérimentation fondée sur 
l’IA générative.

1. Contexte & positionnement
La  filière  du  spectacle  vivant  est  confrontée  à  une  crise  structurelle  marquée  par  une 
surproduction artistique et un goulet d’étranglement dans la diffusion. Cette hyper-offre de biens 
culturels singuliers (Karpik, 2007) accroît l’incertitude sur leur qualité et rend indispensable le 
recours à des dispositifs de jugement permettant aux programmateur·rice·s comme aux publics 
d’orienter leurs choix dans un environnement informationnel saturé (Dutheil Pessin, 2017). Ces 
tensions apparaissent de manière particulièrement aiguë lors des festivals, dont la temporalité 
resserrée  exacerbe  les  difficultés  de  repérage,  de  sélection  et  de  mise  en  visibilité  des 
œuvres. Avec plus de 1700 spectacles en 2025, le Festival Off d’Avignon est à la fois l’un des 
plus grands festivals de théâtre au monde et le principal marché professionnel du spectacle 
vivant en France. Il cristallise les tensions entre surproduction artistique et capacités limitées de 
diffusion,  tout  en  révélant  les  enjeux  de  découvrabilité1 des  œuvres  dans  un  contexte  de 
saturation informationnelle.
 1 La découvrabilité désigne la capacité d’une œuvre à être repérée, rendue visible et trouvée par des publics dans un environnement numérique  

caractérisé par l’abondance de contenus.

2. Questionnement scientifique & objectifs
Le projet s'inscrit au cœur d'une crise structurelle du spectacle vivant, où l'hyper-offre artistique 
se heurte frontalement à une saturation de l'attention et des capacités de diffusion. Dans ce 
contexte de « goulet d’étranglement », le questionnement scientifique interroge la mutation des 
dispositifs  de  jugement  et  le  passage  d’une  prescription  institutionnelle  à  une  prescription 
horizontale. Il s'agit d'analyser comment les traces numériques laissées par les publics sur les 
réseaux  sociaux  redéfinissent  la  valeur  perçue  des  œuvres.  Une  des  principales  difficultés 
réside  dans  la  recherche  d’informations au  sein  d'un  écosystème  informationnel  bruyant  : 
comment identifier avec certitude une mention de spectacle sur les réseaux sociaux alors que 
de nombreux titres sont génériques ou partagés par plusieurs compagnies ?
  Ce projet vise également à analyser dans quelle mesure un tel dispositif soutient la diversité 
culturelle et le phénomène de longue traine,  ou bien tend à valoriser les œuvres qui concentrent 
l’attention du public  :  la  médiation numérique permet-elle une réelle mise en lumière de la 
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diversité culturelle (la "longue traîne") (Anderson, 2006 ; Brynjolfsson, 2006) ou exacerbe-t-elle 
les mécanismes de concentration de l'attention sur quelques succès viraux ? Enfin, le projet 
questionne l’apport de la Visual Analytics comme réponse à la saturation informationnelle, en 
cherchant à savoir dans quelle mesure une interface interactive peut réduire la charge cognitive 
des  acteurs  du  secteur  et  transformer  un  "bruit"  numérique  complexe  en  un  outil  de 
compréhension  du  marché.  La  visualisation  interactive  est  aujourd'hui  un  outil  essentiel  à 
l'exploration  de  données  complexes.  Les  travaux  en  visual  analytics (Keim  et  al.,  2008) 
démontrent  que  l'alliance  de  l'analyse  computationnelle  et  de  la  visualisation  optimise  la 
compréhension et la décision dans des environnements saturés d'informations. Les approches 
interactives, notamment celles reposant sur des technologies web telles que D3 (Bostock et al., 
2011),  permettent  de  développer  des  interfaces  exploratoires  facilitant  la  navigation  entre 
différentes échelles d’analyse.

Pour répondre à ces enjeux, le projet se fixe pour objectif principal la conception d'un tableau de 
bord  dynamique,  articulant  développements  computationnels  et  analyses  socioculturelles 
basées sur les connaissances produites dans le cadre du projet FESTIDATA1 et DATADIFF2 sur 
les profils  des programmateurs du OFF et  l’évolution de leurs pratiques professionnelles au 
niveau  du  repérage  et  de  la  sélection  de  spectacles  dans  un  contexte  d’abondance 
informationnelle et d’incertitude sur leur qualité a priori. Sur le plan méthodologique, le premier 
jalon consiste à développer un dispositif de collecte automatisée et de traitement sémantique 
des données issues des plateformes sociales, afin de constituer un corpus robuste capable de 
refléter  les  dynamiques  du  Festival  Off  d'Avignon.  L'ambition  est  ensuite  de  modéliser  ces 
interactions complexes via des technologies de visualisation, permettant de passer d'une vision 
macroscopique du festival à une analyse granulaire par spectacle. 
 Du point de vue des Sciences Humaines et Sociales, il  s’agit  d’analyser comment cet outil 
numérique peut démultiplier les capacités de choix des publics et des professionnels, tout en 
s'ajustant  finement  à  leurs  contraintes  matérielles  et  organisationnelles  (budget,  temps, 
mobilité).
1 Le  projet  Festidata  était  un  projet  de  recherche  sur  les  profils  des  acteurs  professionnels  du  Off.  Convention  partenariale  de  recherche  avec  un 

financement Agorantic CNRS Avignon Université 2025, projet Festidata, 2025.

2 Projet DATADIFF, financement ICPSN 2026

3. Méthodologie
La première étape du projet vise à enrichir les bases de données du projet par l’intégration 
d’informations issues des réseaux sociaux, afin d’analyser les perceptions et réactions du public 
à l’égard des spectacles et des compagnies. En s’appuyant sur les noms des compagnies et des 
spectacles présents dans les bases d’AF&C ( l’organisation qui coordonne le OFF) l’objectif sera 
de  développer  un  dispositif  de  collecte  automatisée  de  contenus  publiés  sur  différentes 
plateformes sociales (Facebook, X/Twitter, etc.). Ce processus s'appuiera sur le déploiement 
d'algorithmes de recherche d’informations spécifiquement entraînés pour identifier et extraire les 
informations en lien avec le festival :  compagnies, artistes, lieux de diffusion et thématiques 
artistiques ; etc.

À  l'issue  de  la  phase  de  collecte,  l'application  de  protocoles  de  traitement  automatique  du 
langage (TAL) permettra d'isoler la polarité sémantique des échanges (Cambria, 2018) ainsi que 
les thématiques émergentes.  Cette analyse a pour objectif de mesurer avec précision l’intensité 
de la réception de chaque œuvre, structurant ainsi un corpus de données textuelles robuste 
pour explorer les dynamiques d'opinion au sein du festival.
L’agrégation des données issues de cette collecte et des bases d’AF&C permettra d’envisager la 
création d’une cartographie dynamique du festival. Cette interface offrirait une navigation multi-
critères combinant des variables logistiques (filtrage par horaires de passage, géolocalisation 
des salles et capacités d’accueil, prix des billets,etc. ) et des indicateurs qualitatifs (thématiques 
artistiques, agrégation de critiques de presse et du public via les réseaux sociaux). L'enjeu est 
de  transformer  cette  masse  d'informations  en  une  interface  exploratoire  capable  de  rendre 
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compte de la découvrabilité des compagnies, offrant ainsi une lecture structurée de la saturation 
informationnelle du festival.
Dans un dernier temps, un panel de festivaliers (programmateur·ice·s et publics) sera constitué 
afin  de  cartographier  leurs  pratiques  de  recherche  culturelle  et  leurs  requêtes  et  d'évaluer 
l'influence d’un tel outil numérique sur leurs processus de sélection dans le contexte du festival.

4. Résultats attendus et caractère innovant de la recherche
En modélisant le passage du « bouche-à-oreille » au « buzz numérique », cette étude permettra 
d’identifier les leviers de découvrabilité essentiels pour faire émerger des œuvres au sein d'une 
offre culturelle saturée. Le principal résultat tangible sera un tableau de bord dynamique du 
Festival Off, une plateforme interactive destinée à devenir un outil d’aide à la décision. Pour les 
programmateur·rice·s, il  s'agira d'un instrument de veille stratégique facilitant le repérage de 
spectacles à fort potentiel qui auraient pu échapper à leur radar initial. Pour les  organisateurs 
(AF&C),  l’outil  offrira  une  vision  panoramique  inédite  de  la  vitalité  numérique  du  festival, 
permettant de mesurer l'engagement des publics par catégorie, par lieu ou par thématique. À 
terme, la technologie développée sera conçue pour être interopérable et transférable à d'autres 
grands  rassemblements  culturels  mondiaux  (Édimbourg,  Montréal)  confrontés  aux  mêmes 
problématiques de saturation.

Les retombées du projet sont à la fois économiques et sociales. En favorisant la découvrabilité 
des  compagnies,  le  projet  s'inscrit  dans  une  volonté  d'exploitation  de  la  "Longue  Traîne". 
L'objectif est de proposer des outils de médiation numérique capables de contrebalancer les 
dynamiques de marché de type  "Winner-take-all" (Rosen,  1981),  où une infime minorité  de 
spectacles  sature  l'attention  au  détriment  de  la  diversité  culturelle  du  festival.  Pour  les 
compagnies, une meilleure compréhension de leur réception numérique constitue un levier de 
professionnalisation et de communication crucial. Enfin, pour le public, le projet propose une 
nouvelle manière de « vivre » le festival, non plus comme consommateur passif, mais comme 
acteur dont les réactions contribuent directement à la mise en lumière de la création artistique.
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5. Dimension interdisciplinaire
Ce  projet  interdisciplinaire  d'Avignon  Université  (Informatique  et  SIC)  repose  sur  une 
collaboration étroite, incluant la co-direction systématique de l'ensemble des stages.  Il s’inscrit 
pleinement dans la thématique de la SFR en interrogeant la transition numérique des industries 
culturelles. Ce projet ne se contente pas de numériser des informations, mais analyse comment 
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la « société numérique » (via les réseaux sociaux) produit de nouvelles formes de valeurs et de 
hiérarchies artistiques. En transformant le festival — patrimoine vivant et immatériel — en un 
objet d'étude data-orienté, nous explorons comment les technologies peuvent aider à préserver 
la diversité culturelle.

6. Partenariats extérieurs

7. Objectifs de pérennisation du projet
La seconde phase du projet visera la soumission d'une proposition auprès d’Agorantic pour un 
financement de thèse, centrée sur la conception d'un système d'IA générative innovant. L'enjeu 
scientifique  sera  de  coupler  la  puissance  des  LLM  à  une  architecture  RAG  (Retrieval-
Augmented Generation) qui s'appuiera directement sur les données constituées lors de cette 
première étape.  Les phases de  collecte automatisée (web scraping) et d'analyse des corpus 
textuels  constituent  en  ce  sens  un  jalon  préalable  indispensable.  Elles  garantissent  la 
constitution  d'une  base  de  connaissances  structurée  et  qualifiée,  condition  nécessaire  au 
déploiement ultérieur d'une IA générative pertinente et contextualisée. Cette approche permettra 
de  garantir  la  fiabilité  des  informations  restituées  et  d'ancrer  les  réponses  de  l'intelligence 
artificielle dans la réalité factuelle et sémantique du festival.

8. Expert·es suggéré·es pour l’évaluation du projet
Expert·e 1 : Nicolas Béchet Expert·e 2 : Camille Jutant
Établissement :  IRISA / INFORMATIQUE Établissement : Université Lumière Lyon 2  
Domaine :  TALN / Data Minning. Domaine : SIC
Courriel : nicolas.bechet@irisa.fr Courriel : Camille.Jutant@univ-lyon2.fr
Expert·e 3 : Expert·e 4 : .Samuel Coavoux
Établissement : Nantes Université/ Informatique Établissement :Institut Polytechnique de Paris
Domaine : TALN / Analyse des réseaux sociaux Domaine : SIC
Courriel : richard.dufour@univ-nantes.fr Courriel : samuel.coavoux@ensae.fr

9. Budget (€) prévisionnel *

Brève description Montant

Stages***, vacations Stage de Master 
Informatiquex2 (5 mois)

Stage de SHS (3 mois )

6000€

1800€

Budget total 7800€

Co financements le cas échéant €

Budget demandé à Agorantic 7800€

Recettes extérieures €

* Veuillez  modifier  les  catégories  de  dépenses  si  besoin  –  ajoutez/supprimez  des  lignes  à  votre 
convenance

** Petit matériel ne dépassant pas les 600€

**Gratification de stage obligatoire au-delà de 2 mois – prévoir environ 600€ par mois

Mon directeur d’unité est informé du dépôt de ce projet  ☐
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